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PANORAMA GERAL

O humor é um dos aspectos comuns a todos os povos e a todas as
linguas do mundo. Tem raizes nas camadas mais profundas da natureza
humana e seguir seus vestigios significa perscrutar nosso proprio interior,
nosso universo particular. Por isso ele desperta o interesse de muitos
especialistas, que o estudam a partir de perspectivas multidisciplinares:
Psicologia (VIANA, 2015; SOARES et al, 2014; REVEROL, 2012;
GOLDENBERG; JABLONSKI, 2011; ROJAS et al, 2011; WILKINS;
EISENBRAUN, 2009), Comunicacao (ELBERS, 2013), Psiquiatria
(WOODBURY-FARINA; ANTONGIORGI, 2014), Administracio (LEE,
2014), Antropologia (SOTO-AGUILAR, 2009), Semiética (FURTADO et
al., 2014; MALISKA; DE SOUZA, 2014), Radiologia (GUNDERMAN;
HAMBLIN, 2009), Educagdo (OLIVEIRA, 2015; MOTA, 2010; SOUZA,
2007), Tecnologia (TAY et al., 2016) e Pragmatica, na qual encontramos
majoritariamente investigacdes que estudam o humor a partir da Analise do
Discurso de linha francesa (SILVA, 2012; SILVEIRA, 2015; PEREIRA et al.,
2013; LISKA, 2012; GRUDA, 2011; TAVARES; FERNANDES, 2011;
SOUSA; FERNANDES, 2011; AVILA, 2012), para citar algumas.

Dentro dos estudos da linguagem, temos a Teoria da Integracdo
Conceitual (TIC) processo cognitivo responsavel pela construgdo de
significado (cf. capitulo 2 deste livro) desenvolvida por Gilles Fauconnier e
Mark Turner (FAUCONNIER; TURNER, 2002), que perspectiva o
fendmeno do humor a luz da Linguistica Cognitiva, como aqui pretendo
fazer. Nessa linha, destaco o estudo de Jabtoriska-Hood (2015), que usa a
TIC para explicar a constru¢do do comico em seriados de comédia
britanicos, um corpus que até entdo ndo havia sido explorado. Recorrendo a
mesma teoria, Leite, Toscano e Martins (2013) descrevem a emergéncia das
redes de integragao conceitual em dados da fala de usudrios da variedade
sociodialetal pessoense. Souza (2013) utiliza-se do conceito de mescla
fendmeno que conecta diferentes conjuntos de conhecimento organizados
por nossas experiéncias (cf. capitulo 2 deste livro) e de Modelos Cognitivos
Idealizados estruturas organizadoras do conhecimento que o individuo
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adquire em decorréncia de sua experiéncia no mundo (cf. capitulo 2 deste
livro) para analisar a compreensao leitora de alunos da rede municipal de
educagfio em questdes baseadas em quadrinhos. Por sua vez, Coulson (2003)
explora a relagdo entre mesclagem e humor em cartuns politicos
americanos.

O presente estudo também assume que o mecanismo da mesclagem
pode gerar entendimentos sobre a emergéncia e a compreensao do humor.
Com base nisso, dentre as questdes que busca responder inclui-se: de que
maneira a mesclagem se relaciona com o processo de emergéncia e
compreensido do humor nos antincios impressos da Bombril? Respondé-la
implica verificar a adequagdo explanatéria do modelo de andlise proposto
por Jablofiska-Hood (2015), o qual sigo e que integra a nogdo de contexto.
Entendo por contexto “os varios elementos copresentes em um evento
comunicativo” - cendrio, participantes, proposito, forma e conteido da
mensagem, género etc. - (DELL HYMES, 1976, p. 9-10). Isso abarca o
perspectivador, ou, segundo Langacker (1987, p. 124), o “falante”. A
descrigao desse modelo analitico encontra-se no capitulo metodolégico
deste livro).

O grande ndmero de pesquisas sobre a relagdo entre o humor e a
publicidade é prova do interesse que o tema suscita. A publicidade,
estratégica por exceléncia, tem no humor seu aliado mais oportuno e, assim,
abundam estudos de seu uso como recurso persuasivo (NETO; PEREIRA,
2012; INACIO; ABI-SABER, 2008; MARTINS, 2013; ZEPEDA; FRANCO;
PRECIADO, 2014). A identifica¢do do tipo de humor que mais se adequa a
comunicag¢do publicitdria também atrai a aten¢do dos especialistas (NETO,
2012), bem como a possibilidade de os possiveis efeitos da comicidade na
publicidade favorecerem a memorizagdo e o reconhecimento da marca
(WASSERMAN, 2009; ELBERS, 2013; LEE, 2014).

Pesquisas que envolvam a TIC para explicar a relagdo entre o humor
e a publicidade ainda sdo incipientes. Destaco o estudo de Dynel (2011), que
contempla a construgdo do humor em pegas publicitdrias multiférias e
multimodais conjugando a Teoria da Integracdo Conceitual com o modelo
de Resolugdo da Incongruéncia teoria pautada na incompatibilidade entre a
situacdo esperada e a situagéo real (cf. capitulo 1 deste livro) , aproveitando-
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se dessa combinagdo para distinguir as mesclas humoristicas das nio
humoristicas, algo que ndo havia sido explorado em trabalhos anteriores.
Joy, Sherry Jr. e Deschenes (2009) perscrutam o caminho percorrido pelos
consumidores para alcangarem o entendimento de trés antncios que, por
sua vez, estdo estruturados em trés tipologias de redes conceituais (rede
simples, rede espelhada e rede de escopo duplo). Para tal, colheram dados
por meio de entrevistas fenomenoldgicas realizadas com 28 voluntérios.
Berlstein (2010) mostra como a mesclagem pode ser amplamente utilizada
na publicidade ao analisar anuncios de quatro diferentes midias (impressa,
televisdo, outdoor e marketing viral). Considerando que a percep¢io das
mesclas depende fundamentalmente do leitor e do contexto, a autora
entrevistou trés pessoas sobre suas reagdes ao respectivo antincio e concluiu
que, gracas a mesclagem conceitual, pessoas de diferentes idades, género ou
experiéncia de vida sdo capazes de entender o sentido neles. Conclusio a
que também chegou Lundmark (2005), que investigou as vérias formas sob
as quais a metéfora conceitual e os processos cognitivos sdo explorados para
fins criativos em anuncios multimodais, publicados por revistas britinicas
entre 0s anos 1996 e 2002. Também com base na TIC, Mierzwinska-Hajnos
(2015) discute a natureza da mesclagem que emerge de um shockvertising
da Organ Donor Foundation, e destaca que a mesclagem conceitual satisfaz
plenamente os requisitos da interpretagdo on-line dos antncios.

O advento da era tecnoldgica propiciou o surgimento de novas
configuragdes textuais que transcendem a modalidade escrita da linguagem.
A construgdo do significado e do humor ampliou-se a mais de um modo
semidtico, e a interagdo entre o verbal e o visual revelou-se uma forma
direta e atraente de co-construirmos significado. Surge para a publicidade
uma forma mais interessante de seduzir o interlocutor e tornar o andncio
memordvel. E a integracdo conceitual, enquanto atividade cognitiva
recorrente e multifacetada, tem se mostrado um instrumento proficuo na

analise de andncios multimodais, como mostram os estudos citados.
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Um bom exemplo de texto multimodal é a campanha publicitaria da
Bombril'. Criada em 1978, marcou época e conquistou varios prémios
nacionais e internacionais. Lan¢ou a linguagem coloquial na publicidade
brasileira, gerou parddias e “deixou de ser apenas publicidade para se
transformar num fenémeno da cultura popular” (OLIVETTO, 2008, p. 7).
Como tal, passou a constituir o corpus de pesquisa de académicos que
acompanham epistemologicamente os fendmenos ligados tanto &
comunicagao humana e publicitaria quanto ao humor.

Assim como nas investigagoes do humor, grande parte dos estudos
dedicados as pecas da Bombril (TRINDADE et al,, 2002; FURLAN, 2009;
SOUZA et al, 2011; ALMEIDA; BORGES, 2012; COSTA; SCARRANARO,
2012; MORAES, 2015; CUNHA, 2015) propdem-se a fazé-lo pelo viés da
Andlise do Discurso de linha francesa. Petermann (2006) segue a mesma
pratica, ainda que pela linha anglo-saxonica, para discutir a
multimodalidade presente nos anuncios da marca, baseando-se na
gramdtica do design visual de Kress e Van Leeuwen (1996) e na gramatica
sistémico-funcional proposta por Halliday (1994). Por outro lado, a
monografia de Silva (2014), inserida na drea de Propaganda e Marketing,
explora o processo de transferéncia do significado simbélico da imagem da
celebridade interpretada pelo ator Carlos Moreno para o posicionamento da
marca (Bom Bril), e tem como aporte a Teoria dos Arquétipos junguiana.
Portanto, Silva parte da psicandlise para explicar o processamento das
imagens arquetipicas pela mente humana. O artigo de Hélia Cunha (2015)
aborda a retérica como uma técnica persuasiva em antincios impressos da
Bombril. Para tal, busca embasamento teérico em Aristdteles, Chaim
Perelman e, para o estudo das figuras retoricas, recorre a Olivier Reboul.
Logo, sua abordagem segue a linha filosofica. Sendo assim, a presente
pesquisa toma viés inédito ao analisar a emergéncia do humor, em antncios
impressos da Bombril, & luz da TIC, com base no modelo analitico proposto

' A empresa esclarece em seu site que a grafia “Bombril” ¢ usada em alusio & marca em si e

“Bom Bril” em referéncia ao garoto-propaganda ou aos produtos.
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por Jabloniska-Hood (2015), do qual incorpora aquilo que a autora sinaliza
como fundamental para trazer adequagdo explanatéria ao processo do
humor, ou seja, a nogdo de contexto, por conseguinte, a de perspectivador.

MOTIVACOES

A ideia de pesquisar o humor surgiu em 2013, quando frequentava o
curso American Life and Humor, oferecido pela Universidade de Stanford
aos intercambistas e seus familiares. Nas aulas, cujo maior propdsito era
amenizar os estranhamentos do processo de adaptagdo a cultura americana,
nos era apresentado de tudo um pouco: aspectos da lingua, cultura, politica.
Para tal, os professores Tom e Steffi Buch langavam mdao de um artificio
muito estimulante: o humor. Eram charges, trocadilhos, seriados etc., que
contribuiam tanto para a ampliacdo de nosso vocabuldrio quanto para nos
manter inteirados da situagdo politica do pais. A animagéo e a simpatia dos
professores também contavam muito, e os resultados eram sempre os
melhores possiveis. Uma tarefa que a principio poderia revelar-se dificil era
realizada de forma muito descontraida e envolvente, fato que atribuo a
estratégia pedagdgica, competéncia e bom senso da dupla de docentes.

Nas aulas de Tom e Steffi, éramos cerca de quarenta pessoas de
diferentes nacionalidades. Chamava minha atencéo o fato de individuos de
uma mesma origem rirem de coisas distintas e de pessoas de nacionalidades
diversas rirem das mesmas coisas. Em minha mente, reverberavam
perguntas sobre as possiveis relages que se estabeleciam entre as raizes
socioculturais de cada individuo e o humor e também acerca da percepgao
do comico pelo homem. Ali eu encontrava meu objeto de estudo o humor e,
de volta ao Brasil, achei meu horizonte de reflexdo.

Ao langar um olhar mais atento as varias fun¢des do humor, ative-
me a um corpus que constantemente se utiliza dele para atingir os efeitos
pragmaticos de persuasido, empatia e memoriza¢do no leitor: o andncio
publicitario. E os da Bombril, consagrados por revolucionarem o campo da
produgéo publicitéria no Brasil ao incorporarem a linguagem coloquial e o
humor, pareceram-me muito propicios a8 minha proposta de pesquisa.
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O ingresso na pds-graduagdo e principalmente o contato com a
Teoria da Integragdo Conceitual incrementaram ainda mais minhas
reflexdes. Meu maior estimulo foi agregar mais uma face ao prisma de
estudos sobre os andncios da Bombril, buscando um entendimento da
construgao do humor nos “bastidores da cogni¢do” (FAUCONNIER, 1994,
p- xvii), por meio da Teoria da Integragdo Conceitual.

OBJETIVO GERAL E PERGUNTAS DE PESQUISA

Meu objetivo geral neste estudo ¢ verificar como o modelo analitico
proposto por Jabtonska-Hood (2015), com base na Teoria da Integracgio
Conceitual, nos ajuda a descrever a emergéncia do efeito de humor em
pegas publicitarias impressas da Bombril. Para melhor entender o processo,
parto das seguintes perguntas:

1) Que papel a mesclagem exerce na conceitualizagio dos antincios
publicitdrios impressos da Bombril?

2) De que maneira a mesclagem relaciona-se com o processo de
emergéncia e compreensio do humor nos andncios impressos da
Bombril?

3) Quais os possiveis impactos de mesclas multiplas na memoria do
perspectivador, tomando se a linguagem como indice do que
acontece nos bastidores da cognigao?

Respondé-las me permitird compreender melhor como a mesclagem,
que inclui preceitos pragmaticos ancorados em modelos culturais e no
contexto, pode gerar entendimentos acerca da emergéncia do humor nos
anuncios publicitarios impressos da Bombril, sob um viés ainda ndo
explorado.



RELEVANCIA E JUSTIFICATIVA

Como ja destacado, nenhuma das pesquisas citadas propoe-se a
analisar a constru¢do do humor nas pegas publicitarias da Bombril a luz da
Linguistica Cognitiva, em especial do conceito de mesclagem
(FAUCONNIER; TURNER, 2002). No maximo, algo é dito de permeio.
Furlan (2009), por exemplo, descreve os géneros discursivos charge,
caricatura e cartum buscando langar luz sobre o aspecto humoristico
hibrido dos antncios da Bombril. Cita 0 humor como uma das razées do
sucesso da campanha, mas ndo entra no mérito de sua construgéo. Silva
(2014), em sua monografia, apenas comenta que o humor “leve e
inteligente” colaborou “com as vendas e com a consolida¢do da marca nas
mentes dos consumidores” (p. 68). Moraes (2015) cujo artigo tem por
recorte a peg¢a publicitdria da Bombril contextualizada no fato noticioso do
envolvimento do jogador de futebol Ronaldo com trés travestis comenta o
recurso do humor para ridicularizar e ironizar a situag¢do socialmente
constrangedora e vexatéria do jogador (p. 3).

Minha proposta, portanto, consiste em analisar de que maneira a
Teoria da Integracdo Conceitual pode contribuir para nosso entendimento
do humor nas pegas publicitirias impressas da Bombril. Mais
especificamente, é de meu interesse examinar as mesclas multiplas
(megablends) e suas inter-relagées com o humor. E, dessa forma, refletir
acerca da contribui¢do que a andlise desses anuncios, a luz da TIC, pode
oferecer a formagao dos diversos profissionais da linguagem.

ORGANIZACAO DO ESTUDO

Para que as perguntas formuladas possam ser respondidas, o
presente estudo encontra-se dividido em quatro capitulos: o primeiro trata
da revisio da literatura sobre o tratamento do humor nos estudos da
linguagem. Nesse capitulo, discorro sobre as teorias que dialogam mais
diretamente com minha pesquisa, seus pressupostos e criticas.

No segundo capitulo, apresento a Linguistica Cognitiva como
arcabouco teédrico da investigacdo, suas premissas basicas - destacando
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aquelas concernentes a concepgao de linguagem e de construgéo de sentido
- e os conceitos-chave para a compreensdo da andlise. Reservo o espago a
descri¢ao da Teoria da Integragao Conceitual (TIC) nesse capitulo, j& que é
a espinha dorsal do trabalho que aqui desenvolvo.

No terceiro capitulo, exponho meu percurso metodolégico: a
natureza da pesquisa, o contexto em que ela se insere, o corpus, os objetivos
e perguntas de pesquisa, assim como os procedimentos de andlise, inclusive
o modelo de Jabloniska-Hood (2015), modelo que sigo para analisar o
humor presente nas pegas publicitarias da Bombril Optei por manté-lo no
capitulo metodoldgico por entendé-lo como procedimento de analise que
emergiu dos conceitos tedricos desenvolvidos na primeira parte deste livro.

No quarto capitulo, analiso os andncios selecionados para o corpus
com base nos pressupostos da TIC e no modelo de Jabtoniska-Hood (2015).

Na sequéncia, discuto os entendimentos emergentes, bem como as
contribui¢bes tedricas, metodoldgicas e praticas oferecidas pelo quadro
tedrico e pela pesquisa em si. Por fim, faco minhas sugestdes de
desdobramentos futuros e exponho minhas reflexdes finais.

Antecipo que integro teoria e andlise desde os primeiros capitulos
deste livro, pois entendo, comungando com os principios da Linguistica
Cognitiva, que os modelos de uso norteiam tudo o que acontece nos
bastidores da cogni¢do e na teoriza¢ido desenvolvida a partir deles. Desse
modo, desde os capitulos iniciais, incluo exemplos selecionados do corpus
na discussdo teorica, subvertendo o padrao tradicional esperado do discurso
académico.
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O HUMOR NOS ESTUDOS DA LINGUAGEM

Neste capitulo, discorro sobre a etimologia da palavra humor e
tematizo a impossibilidade de caracteriza-lo por meio do riso e do divertido.
Também apresento um panorama geral das teorias existentes que podem
mais diretamente dialogar com o modo como o sociocognitivismo explica o
humor: as teorias psicoldgicas de base filosofica ligadas ao social (Teoria da
Superioridade) e a cognigdo (Teoria da Incongruéncia); e as teorias
linguisticas — Teoria Geral do Humor Verbal (TGHV) - e a Teoria da
Conversagéo, proposta por Paul Grice.

O humor desperta o interesse das vérias esferas do conhecimento,
que o reconhecem como “uma atividade ou faculdade humana [...] com
fun¢bes que ultrapassam o simples fazer rir” (TRAVAGLIA, 1990, p. 55).
Constitui-se como objeto de analise ainda em Platdo, mas pesquisas sobre o
humor anteriores a realizada por Freud, em 1905, o tratavam holisticamente
e de forma generalizada, sem uma andlise formal do aspecto linguistico
(RASKIN, 1979, p. 326). Tinha-se apenas “alguma coisa que muitos
disseram de permeio, mas que, sem duvida, se tornaram sementes da
pesquisa atual” (TRAVAGLIA, 1990, p. 56). Na verdade, o humor s6 se
estabelece como um campo interdisciplinar de pesquisa apds a Primeira
Conferéncia Internacional sobre o Humor, ocorrida em 1976 (idem).

Defini-lo ndo ¢ tarefa facil, ainda que hd muito o homem o
experiencie: “O humor existe desde que o animal risivel tem memoria”,
afirma Jerkovic (apud TRAVAGLIA, 1990, p. 58). Para Jablonska-Hood,
uma defini¢do clara e satisfatéria do que seja o humor ¢é algo “a beira do
impossivel” (2015, p. 97)% As varias acepcoes do termo mostram-se

2

“Providing a clear and satisfactory definition of humour appears to verge on the
impossible”. (JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 97; grifo da autora). Todas as tradugoes
realizadas ao longo deste trabalho sdo de minha autoria.



confusas, algumas vezes desencontradas, fator que demonstra que o
conceito de humor em si estd longe de ser definido de forma sistematica.

O fendmeno do humor fascinava e desafiava pela complexidade
mesmo antes de ter a forma que tem nos dias atuais. O termo passou por
transformacgdes ao longo do tempo. Inicialmente, a palavra “humor” - que
provém do Latim umor - significava fluido corporal, seiva de animal ou
planta’. De acordo com o site de etimologia “Origem da palavra”, para os
pensadores da Grécia antiga, a composi¢do de tudo que existia em nosso
planeta dava-se pela combinagédo dos quatro elementos: dgua, fogo, terra e
ar, e a combinagio dos “quatro contrarios” (seco, molhado, quente e frio),
por sua vez, compunha cada um desses elementos. Dessa forma, a mistura
quente + seco resultava no fogo; ja a combinagdo quente + umido formava o
ar; a agua originava-se da mistura frio + imido; e a terra, de frio + seco.
Com base nisso, acreditava-se que os “contrarios” se combinavam para
formar os quatro humores nos seres humanos - a bile, o sangue, a fleuma e
a melancolia —, e a determina¢do do temperamento (do Latim temperare,
“misturar”) de uma pessoa dependia da proporgdo desses. Dai o uso do
termo “good-tempered” no inglés (cujo primeiro uso conhecido data de
1768)* para uma pessoa bem-humorada, que vive alegre, de bem com a vida
e consegue enxergar o lado positivo das coisas, por exemplo*

A descri¢do de pessoas em func¢éo das combinagdes perdurou até
meados do século XIX. Se inicialmente o humor determinava as disposi¢oes
caracteristicas das pessoas, ao longo da histéria “ter um humor equilibrado
significava fruir o riso moderado ao invés de cair em melancolia. No

Site de etimologia “Origem da palavra”
<http://origemdapalavra.com.br/site/palavras/humor/>.

Merriam-Webster Dictionary. Disponivel em:

<http://www.merriamW ebster.com/dictionary/good-tempered>. Acesso em: 15 de jan.
2016.

Uma associagdo equivocada a humus (terra), que, na verdade, provém de umere (estar
molhado, imido), atribuiu o “h” inicial 4 palavra umor (site de etimologia “Origem da
palavra”: <http://origemdapalavra.com.br/site/palavras/humor/>).
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entanto, em meados do século XIX o humor inglés indicava especificamente
a habilidade de ver o lado engracado das coisas, assim evolui para a nogéo
de ter senso de humor” (DAVIS, 2013, p. 1)%.

Uma vez que o humor fixa seu significado no engragado e divertido,
ou seja, no bom humor, comec¢a a surgir a teoria dos dois aspectos do
comico: aquele “relacionado com o dominio da estética, entendida como a
ciéncia do belo, e o outro, que fica fora do dominio da estética e do belo e se
apresenta como algo de muito baixo” (PROPP, 1992, p. 21)"

Na modernidade, diz-se que uma pessoa tem senso de humor
quando ela demostra ter a habilidade de rir de outrem. Os diferentes estilos
humoristicos podem variar “do quente e ensolarado ao preto e amargo, do
absurdo despreocupado a satira mordedora” (DAVIS, 2013, p. 1)%. Para
Davis (2013, p. 7):

0 humor pode unir, aliviar as tensoes individuais e de grupo,
permitir que a verdade seja falada em circunstancias dificeis e até
mesmo ajudar na sobrevivéncia, mas também pode excluir,
ridicularizar, ferir por envergonhar e falar verdades perigosamente
indesejadas. Podemos rir com, mas também rir de alguém. (2013, p.
7; grifos da autora)’

“Being well balanced in one’s humours suggested enjoying moderate laughter rather than
moping in melancholy. However, by the mid-nineteenth century the English ‘humour,’
specifically indicated the ability to see the funny side of things, thus developing into the
notion of having a “sense of humour” (DAVIS, 2013, p. 1).

Esse humor baixo ao qual se refere Propp também pode ser entendido como “humor
negro”, que pode constranger e prejudicar.

“It can run the gamut from warm and sunny to black and bitter, from carefree nonsense to
biting satire” (DAVIS, 2013, p. 1).

“If civilization is designed to promote social harmony and restrict aggression, then
laughter and humour constitute a two-edged sword. Humour can bind together, relieve
individual and group tensions, allow truth to be spoken in difficult circumstances and even
assist survival, but it can also exclude, ridicule, hurt by shaming and speak dangerously
unwanted truths. We can laugh with, but also laugh at, someone” (DAVIS, 2013, p. 7;
grifos da autora).



Apesar de extremamente associados, o riso e a diversdo ndo podem
servir de parametro para a caracterizagdo do humor. O riso pode decorrer
de muitos outros eventos, como por exemplo de uma situacio de
nervosismo ou de sarcasmo. Da mesma forma, o divertido esté ligado a um
prazer que até pode ser acionado pelo humor, mas que néo esta restrito a
ele. Assim, R. luréniev, tedrico e historiador soviético da comédia
cinematografica, enumera os vérios aspectos do riso:

O riso pode ser alegre ou triste, bom e indignado, inteligente e tolo,
soberbo e cordial, indulgente e insinuante, depreciativo e timido,
amigavel e hostil, ir6nico e sincero, sarcdstico e ingénuo, terno e
grosseiro, significativo e gratuito, triunfante e justificativo,
despudorado e embaragado. Pode-se ainda aumentar esta lista:
divertido, melancdlico, nervoso, histérico, gozador, fisiologico,
animalesco. Pode ser até um riso tétrico! (apud PROPP, 1992, p. 27-
28)10

Uma possivel explicagdo para a confusdo entre humor e riso é o fato
de ambos serem expressdes emocionais diretamente relacionadas ao prazer
e bem-estar (KUIPERS, 2009, p. 222). Um desfecho de humor bem-
sucedido geralmente é correspondido na forma de riso ou gargalhada, que,
por sua vez, se acompanha de uma sensac¢do de regozijo em diferentes graus.
Dai referir-se a0 humor metonimicamente, tomando a parte pelo todo, ou
seja, a resposta ao estimulo pelo processo em si.

O humor enquanto objeto de percepgdo nao pode ser estudado como
um fendémeno universal, e sua andlise exige que atentemos para outros
fatores diretamente associados a ele, tais como o contexto, a cultura', a

1 A essa lista 0 autor acrescenta um tipo de riso que considera o mais abundante: o riso de

zombaria (p. 28).

Nas palavras de Geertz (1973, p. 89), cultura é um “sistema de concepg¢des herdadas
expressas de forma simboélica por meio das quais os homens comunicam, perpetuam e
desenvolvem seu conhecimento sobre a vida e também suas atitudes em relagdo a ela”. (No

original: “[culture is] a system of inherited conceptions expressed in symbolic forms by



perspectiva  histérica, a origem social, as conven¢des e normas
comportamentais aceitas por um grupo de pessoas (nagdo, comunidade)
que compartilham pontos de vista (JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 103). A
esses fatores, acrescentam-se as preferéncias individuais de cada pessoa em
relagdo aquilo que lhe parece engragado: “E claro que ndo hé dois individuos
idénticos (mesmo considerando os gémeos) com exatamente os mesmos
interesses e capacidades mentais. Assim, o que ocorre é a variedade de
gostos no humor” (p. 104)'2. Kuipers (2005, p. 59) destaca que fatores como
género e idade podem influenciar na forma como uma pessoa vé graca em
algo, mas que fatores “classe social” e “nivel de escolaridade” sdo ainda mais
influentes. A idade e a educagio “nos ensinam a conter nossos impulsos
para ocultar nossas reagdes”, argumenta Aubouim (apud ATTARDO, 1994,
p. 11)1. Talvez assim se explique por que um adulto nio ri de uma piada
que considera “boba” enquanto que a mesma desperta gargalhadas em uma
crianga. Ou que uma pessoa com menos estudo ndo veja graca em situagoes
diante das quais pessoas mais instruidas se entreguem ao riso. Quanto a esse
ultimo caso, hd quem defenda que o humor esteja facultado ao sentimento
de superioridade que um individuo, grupo social ou nagéo sente em relagdo
a outro. E o que pressupde a Teoria da Superioridade.

A Teoria da Superioridade

A Teoria da Superioridade tem seus pilares na filosofia grega, a partir
das reflexbes de Platdo e Aristételes, e, posteriormente na filosofia romana,

means of which men communicate, perpetuate, and develop their knowledge about and
attitudes towards life”).

“It is clear that there are no two identical individuals (even when taking twins into
account) with exactly the same interests and mental capacities, thus what follows is the
variety of tastes in humour” (JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 104).

“[Age and education] teach us to hold back our impulses to conceal our reactions”
(AUBOUIM apud ATTARDO, 19%4, p. 11).
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com Cicero e Quintiliano (TABACARU, 2015, p. 119)*. Platdo observava
que o motivo do riso humano estava na ridicularizac¢do do outro. O filésofo
interpretava 0 humor como um “comportamento malévolo”, um misto de
“prazer e malicia” (PERKS, 2012, p. 119-126). Para Aristételes, o sentimento
de poder sobre os outros, aliado & ambicéo, gerava prazer'®. Cicero defendia
as anormalidades das outras pessoas como fonte de inspiragdo do humor
(apud TABARACU, 2015, p. 117).

Na Teoria da Superioridade, caracterizam-se relagdes ou atitudes
entre falante e ouvinte (RASKIN, 1985, p. 4), de modo que “uma das partes
se diverte as custas da outra” (PERKS, 2012, p. 126)'¢ - o que reflete uma
relacao social. Ndo raro ¢ associada a agressdo, pois ao sentir-se superior a
alguém o individuo cai no sarcasmo, na ironia e na pratica da
ridicularizagio. E quando “as pessoas sentem-se bem consigo mesmas em
comparacdo aqueles que estdo ridicularizando [...] o humor é visto
principalmente como triunfo sobre os outros” (TABARACU, 2015, p. 117).

Também vale rir de si mesmo. O humor autodepreciativo implica o
distanciamento do individuo em relagdo a parte de si que ri daquela que esta
rindo: “Falantes podem sempre ridicularizar a si mesmos em, por exemplo,
certa situagdo do passado, dissociando-a mentalmente do eu presente que
esta contando a piada”, observa Tabacaru (2015, p. 118).

Assim como qualquer teoria, a da superioridade recebe criticas.
Argumenta-se que seria uma subclasse da teoria contrastiva
(Incongruéncia), pois poderia ser explicada em termos dessa (JABLONSKA-

" No entanto, em seu artigo “The Ancient Roots of Humor Theory”, Perks (2012) apresenta

varias evidéncias nos trabalhos canénicos dos quatro filésofos que nos permitem
relaciond-los também as teorias da Incongruéncia e do Alivio.

15 “Mais uma vez, como a maioria de nds é ambiciosa, deve ser agradavel desacreditar os
nossos vizinhos, bem como ter poder sobre eles” Originalmente: “Again, since most of us
are ambitious, it must be pleasant to disparage our neighbors as well as to have power over
them” (<http://rhetoric.eserver.org/aristotle/rhet1-11.html>).

“[...] in superiority theory, one party is amused at the expense of another” (PERKS, 2012,
p. 126).
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HOOD, 2015, p. 115). Isso porque o riso a custa dos outros resultaria
diretamente da inesperada incompatibilidade entre aquelas que inicialmente
nio aguardariam comentarios hostis (lado “superior”), na forma de
depreciagéo (p. 116). Outra critica refere-se & adogdo indistinta das nogdes

de “humor” e “riso”, o que ja vimos que nédo pode acontecer.
A Teoria da Incongruéncia

A Teoria da Incongruéncia (TI) articula-se na incompatibilidade.
Tem suas raizes nas discussdes filosdficas que Kant e Schopenhauer
estabeleceram sobre a natureza do riso. Para Kant (apud ATTARDO, 1994,
p. 48), o riso seria “uma emocio que surge da transformacéo repentina de
uma expectativa em nada”.'” Isso significa que ao sermos expostos a uma
piada, em sua forma oral ou escrita, criamos uma expectativa que, ao deixar
de ser correspondida, resulta em uma emocgdo esbogada na forma de riso.
Schopenhauer, por sua vez, faz uma mengéo explicita a incongruéncia: “A
causa do riso, em todos os casos, ¢ simplesmente a percep¢do subita da
incongruéncia entre um conceito e os objetos reais que de alguma forma
foram pensados através dele, e o riso em si é apenas a expressdo dessa
incongruéncia” (idem). O pressuposto da teoria da incongruéncia, portanto,
¢ a incompatibilidade entre a situa¢do esperada e a situacdo real. A quebra
da expectativa gerada em torno dessa situagio, entdo, resulta em humor.

Por pautar-se na incompatibilidade entre dois dominios, a TI ¢
considerada “ancestral direta” das teorias cognitivas (ATTARDO, 1994, p.
48): “A teoria da incongruéncia, que é cognitiva por natureza, postula que o
divertimento é derivado do inesperado. Pode-se perceber que uma intera¢ao

¥ “Laughter is an affection arising from sudden transformation of a strained expectation into

nothing” (apud ATTARDO, 1994, p. 48).
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ou experiéncia é humoristica porque contradiz experiéncias passadas,
estruturas cognitivas ou expectativas” (PERKS, 2012, p. 120)'%.

Aliada a Teoria da Incongruéncia encontra-se a Teoria da Resolugéo
(JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 111), segundo a qual somente a percepsio
da incongruéncia nio ¢ suficiente para que ocorra o humor. O individuo
deve percebé-la e resolvé-la. A meu ver, podemos pensar a
incompatibilidade de duas ideias como um puzzle. Sabemos que ali hd duas
pegas diferentes em forma, mas que em algum ponto se conectam. A nio
resolucdo do puzzle leva & confusio e & frustragfo, consequentemente, nao
héd emergéncia do humor. Portanto, como afirma Jabtoniska-Hood (2015, p.
111), a condigdo para que o individuo aprecie o humor é ndo apenas
perceber a incongruéncia, mas ser capaz de resolver o enigma criado pelo
humor®.

Com base na teoria da incongruéncia, e complementando a Teoria
da Resolugdo, Koestler (1964, p. 45) propde a bissociagdo como condi¢io
para a criagdo do humor. Segundo ele, o ato bissociativo ¢ um insight
espontineo que nos mostra uma situacio ou evento familiar sob uma nova
perspectiva, conectando matrizes de experiéncias ndo conectadas
previamente, suscitando uma nova resposta a ele. Seria 0 momento em que
se tem um “estalo” e o enigma é resolvido: Entendo que a resposta a que
Kébestler se refere é o humor.

Jabtoniska-Hood apoia sua teoria da andlise do humor na “detec¢éo
de raciocinio equivocado”, uma perspectiva neuroldgica criada por Hurley,
Dennet e Adams (2011), e cujo pressuposto é a capacidade do cérebro
humano de detectar erros e resolver problemas. Logo, o humor é um

8 “Incongruity theory, which is cognitive in nature, posits that amusement is derived from

the unexpected. One may perceive an interaction or experience to be humorous because it
contradicts past experiences, cognitive frameworks, or expectations” (PERKS, 2012, p.
120).
1 “Therefore, not only does a humour respondent have to perceive an incongruous element,
but they also nee to be able to solve the conundrum created by the humour. Then and only

then do we appreciate humor (JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 111).
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fendmeno que se baseia na resolugdo de problemas: “O cérebro humano
processa dados e estd acostumado a descobrir quais scripts mentais nio se
encaixam no contexto e que, portanto, sdo incompativeis, do mesmo modo
que para resolver uma tarefa processa dados até que um bom script é
escolhido e a resolugdo é atingida” (Jabloniska-Hood, 2015, p. 113).%° Assim,
em uma situa¢do humoristica, o cérebro detecta a informa¢io inadequada
(ou seja, incongruente) e a mantém como um “erro”, algo que precisa ser
resolvido. Portanto, para Hurley, Dennet, Adams e Jablonska-Hood, o
humor emerge dessa detec¢do por parte do cérebro de algo “equivocado” em
nosso raciocinio - no caso, dos espagos mentais incongruentes.
Particularmente, concordo com os autores, e vejo essa vertente da
Teoria da Incongruéncia - a “detec¢éo de raciocinio equivocado” - como
fundamento vélido para a emergéncia de efeitos de humor nos andncios
impressos da Bombril, dai também té-la incorporado a minha analise.

As teorias linguisticas do humor

A maioria das pesquisas sobre humor na drea da Linguistica buscam
explicar seu processamento e as condigdes necessirias para que isso
aconteca. As hipoteses variam muito, e faz-se necessario buscar pontos de
convergéncia entre elas para que se possa generalizar sobre a natureza do
fenomeno. Por esse motivo, na sequéncia, apresento um resumo das teorias
que mais podem dialogar com a forma como a Linguistica Cognitiva
concebe o humor - a Teoria Geral do Humor Verbal (TGHV) e a Teoria da

conversacio de Grice (1975) - bem como as criticas feitas as duas.

2 “The human brain processes data and is used to finding out the mental scripts which do

not fit into the contexto and therefore are incompatible, just like solving a task involves
processing data until the one good script is chosen, and the resolution provided”
(JABLONSKA-HOOD, 2015, p. 113).
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Teoria Geral do Humor Verbal (TGHV)

Em resposta as limitagdes da Teoria do Script Seméntico do Humor
(TSSH)* e também como um desdobramento natural de suas pesquisas,
Attardo e Raskin (1991) propdem outro quadro tedrico para tentar explicar
o fendmeno do humor: a Teoria Geral do Humor Verbal (TGHV), assim
denominada para enfatizar a dilatagdo do escopo, que, diferentemente da
TSSH, vai além do campo seméntico, uma vez que a TGHV estende-se a
linguistica textual, a teoria da narratividade e a pragmatica, conforme nos
diz Attardo (1994, p. 222).

Attardo e Raskin (1991) acrescentaram alguns “Recursos de
Conhecimento” (Knowledge Resources) as nog¢des de script e sobreposicao
ja estabelecidas na TSSH. Os recursos a que se referem incluem
(ATTARDO, 1994, p. 223-226):

a) Linguagem (Li) - informagao necessdria para que a verbalizagio
de um texto ocorra;

b) Estratégia Narrativa (EN) - forma narrativa que a piada assume
(ex.: narrativa simples, didlogo, enigma etc);

c) Alvo (A) - localiza o(s) elemento(s) em torno do qual a piada é
construida (individuo, grupos sociais etc.). Piadas ndo hostis nio o
apresentam;

d) Situagao (Si) - sdo os “aderecos” da piada (ex.: atividade, objetos,
participantes etc.);

e) Mecanismo Légico (ML) - é o pardmetro responsavel por juntar as
possiveis interpretagées do script no texto. Pode se apresentar na forma de

2L Teoria formulada por Raskin (1979; 1985) com base na teoria da gramatica gerativa. A

TSSH defende a existéncia de uma “competéncia de humor” por meio da qual o falante
nativo de uma lingua estaria predisposto a perceber um texto humoristico ou nao, tal como
a “competéncia linguistica” proposta por Chomsky (1975). Como no gerativismo, o
individuo dotado dessa competéncia humoristica ndo sofre influéncias sociais,
psicolégicas, historicas etc. do meio em que vive. O principal pressuposto da TSSH
estabelece que para que um texto seja engragado primeiramente deve ocorrer sobreposicio
de scripts que se opoem (RASKIN, 1979, p. 99).
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uma justaposi¢do simples ou de mecanismos de raciocinio mais elaborados
(falsas analogias, por exemplo);

f) Oposigao de Scripts (OS) - condicdo bésica estabelecida na TSSH
para que um texto seja considerado humoristico.

De acordo com a TGHV, uma piada pode ser interpretada sob a
férmula:

Piada: {Li, Si, EN, A, OS, ML} (ATTARDO, 1994, p. 226).

A férmula prevé a interagdo (nido necessariamente de forma
igualitaria) entre os cinco recursos de conhecimento (Linguagem, Situagio,
Estratégia Narrativa, Alvo, e Mecanismo Logico) e aquele ja estabelecido na
TSSH como condigdo bésica para a natureza humoristica do texto -
Oposigdo de Script (OS). Ela permite varias combinag¢bes, o que gera
infinitas interpretagées de humor.

Segundo Jabloniska-Hood (2015, p. 128), dentre as principais criticas
feitas a TGHV, destacam-se a imprecisio na defini¢do dos Recursos de
Conhecimento, o fato de a proposta da TGHV, apesar de ser um
desdobramento da TSSH, s6 apresentar piadas como referencial (até mesmo
para expor os principios da teoria) e as inconsisténcias das defini¢bes de
script e oposicdo. Para a autora, as falhas que tanto a TSSH quanto a TGHV
apresentam impedem que sejam tratadas como teorias de humor

fundamentais.
A Teoria da Conversagio de Grice

De acordo com Grice (1975), em uma situagdo conversacional os
participantes devem assumir um pacto colaborativo para alcancarem o
entendimento. A base desse “Principio de Cooperagdo” sio as quatro
méximas conversacionais (p. 45-46):

a) qualidade - ndo afirme o que acredita ser falso;

b) quantidade - a contribui¢do informativa deve ser o essencial;

c) relagio — deve-se considerar a relevancia;

d) modo - deve-se evitar obscuridade e ambiguidades. Ser breve e
ordenado.
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A emergéncia do humor, segundo a teoria griciana, ocorre com a
violacdo de uma ou mais maximas, ou seja, quando o sentido literal ndo ¢é
coerente, buscamos uma interpretacio mais figurativa do texto.

A critica a teoria de Grice, como aponta Jabtoriska-Hood (2015, p.
139), é feita quanto ao rompimento do pacto de colaboragdo a partir do
momento em que um dos participantes viola uma das maximas para efeitos
de humor. Segundo a teoria, a colaboragdo deve ser mutua para que ocorra
o entendimento da situagdo conversacional. Basta que uma das partes nao
esteja envolvida para que a conversa se torne incompreensivel. E ainda que a
colaboragdo ocorresse no plano do incompreensivel e os participantes
produzissem humor, ndo poderiam compreender um ao outro.

Essa é uma das razbes pelas quais tampouco a teoria de Grice ¢é
considerada uma teoria geral do humor. Assim, a TIC vem ganhando cada
vez mais forca como uma teoria capaz de explici-lo. E o que busco elucidar
neste trabalho.



2
ARCABOUGCO TEORICO: LINGUISTICA COGNITIVA

Neste capitulo, apresento as premissas da Linguistica Cognitiva, com
explanagdes sobre os termos-chave essenciais a compreensao da mesclagem,
eixo central do trabalho aqui desenvolvido.

PREMISSAS

A Linguistica Cognitiva (LC) surgiu na década de 80, pelas méaos de
George Lakoft, Langacker e Taylor. Essa linha de pensamento da éarea de
estudos da linguagem defende a corporificagio do pensamento,
considerando que sua estrutura e organiza¢do relacionam-se diretamente a
capacidade sensorial do corpo, bem como a percepgao e movimentagdo dele
no espago (experiencialismo). A LC destaca igualmente a natureza
enciclopédica do ser humano, em decorréncia do conhecimento de mundo
que ele adquire ao longo da vida. Ela analisa a linguagem em uso e atribui ao
sujeito perspectivador um papel importante, j4 que sdo suas experiéncias
que colaboram com o processo de significagdo, com base no universo
cultural em que se insere.

Reconhecer a importancia do corpo na forma como experienciamos
o mundo implica admitir a relevincia da linguagem na organizagio e
expressdo dessa experiéncia. A LC vé a linguagem como mecanismo
cognitivo em interagdo com os demais (memdria, raciocinio, aprendizagem,
imaginagdo, criatividade etc.), por isso a abordagem ¢ tida como
interdisciplinar.

Um dos pressupostos da Linguistica Cognitiva é a caracterizagdo do
processo de significagdo como um produto emergente da complexa
opera¢do da mesclagem que, por sua vez, deriva de projecdes entre
multiplos dominios conceituais. Dominios sdo estruturas de conhecimento
ativadas pelas unidades/expressoes linguisticas, que podem ser classificados
como estaveis ou locais. Consideram-se dominios estaveis os conjuntos de
conhecimento acumulados na memdria pessoal ou social, transmitidos de



geragdo para geracdo. Eles se subdividem em: Modelos Cognitivos
Idealizados (MCIs)*, Molduras Comunicativas e Esquemas Imagéticos
(MARTELOTTA; PALOMANES, 2013, p. 184).

De acordo com Lakoff (1987), que desenvolveu o conceito, o MCI ¢é
uma estrutura complexa, organizadora do conhecimento que o individuo
adquire em decorréncia de sua experiéncia no mundo®. Diniz completa que

essa ordenacdo ¢ situada através das relagdes do individuo com seu
entorno sdcio-histérico-cultural. Logo, esses modelos correspondem
as estruturas da memoria individual e da memdria social e, apesar de
indicarem um determinado nivel de estabilidade, sdo flexiveis e
podem ser (re)construidos de acordo com as nossas necessidades e
interesses. (2012, p. 20)

Em outras palavras, os MCls podem variar em fung¢do dos modelos
culturais - contexto social, aspectos religiosos, artisticos e folcléricos de
cada povo - e das ideologias com as quais o individuo lida e carrega consigo.
Para melhor compreender a nogdo de MCI, consideremos a palavra “Bom
Bril”, tema deste livo** cuja compreensio implica o recrutamento de varios
aspectos: a concepgio do que é um produto de limpeza, suas caracteristicas,
como ele age, o que ele proporciona etc. Ou seja, a expressdo “Bom Bril”
ativa uma estrutura de conhecimentos relacionados a uma esfera mais
ampla. Assim, podemos dizer que “produto de limpeza” funciona como
MCI de “Bom Bril”.

Lakoff (1987) desenvolveu o conceito de MCI associando-o a nogdo de frame estabelecida
por Charles Fillmore (1982), segundo a qual um frame ¢ um sistema de conhecimento
armazenado na memoria de longo prazo e também derivado das experiéncias do individuo
no mundo. Lakoff, portanto, define MCI como “um conjunto complexo de frames
distintos” (apud FERRARI, 2011, pp. 50 € 53).

Diniz (2012, p. 20) esclarece que a atribuigdo do termo “idealizado” aos modelos cognitivos
se deve ao fato de tais estruturas surgirem de conhecimentos socialmente produzidos e
estarem culturalmente disponiveis.

2 Os exemplos incluidos foram recrutados do préprio corpus desta dissertagio, de modo a
integrar teoria e pratica, assim como visar a economia descritiva.
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Ja as Molduras Comunicativas sdo estruturas de conhecimento que
organizam a interagio (MARTELOTTA; PALOMANES, 2013, p. 185). Elas
estabelecem comportamentos e papéis a serem desempenhados pelos
participantes em determinado tipo de atividade: reunifo, consulta médica,
conversa telefonica etc. No caso do corpus selecionado para esta pesquisa, a
moldura comunicativa é de antncio publicitirio. Nesse contexto, geramos
expectativas para termos um produto, uma ideia ou um servico sendo
anunciado, e toda a retdrica é trabalhada no sentido de convencer o
perspectivador a comprar o produto, aderir & ideia ou contratar o servigo
anunciado. Por outro lado, cabe a esse mesmo perspectivador co-construir a
significagdo com os autores e responsaveis pelo anuincio, com base no
conhecimento que acumulou por meio de suas experiéncias sensérias no
meio social, cultural e ideoldgico a que pertence. E ele, portanto, quem faz
julgamentos e opta por deixar-se persuadir ou ndo quanto a necessidade de
adquirir o que foi anunciado.

Outro conceito utilizado na anélise é o que Lakoff (1987) e Johnson
(1987) chamam de Esquemas Imagéticos ou estruturas dindmicas basicas da
experiéncia sensério-motora pelas quais encontramos um mundo que
podemos entender e em cujo interior podemos atuar, manipulando objetos,
movimentando-nos e interagindo perceptivamente (JOHNSON, 2007, p.
136).% De acordo com Johnson (1987), dentre os esquemas imagéticos mais
frequentes estio: CONTEINER, CENTRO-PERIFERIA, COMPULSAO,
ATRACAO, BLOQUEIO, VERTICALIDADE, EQUILIBRIO, ORIGEM-
PERCURSO-DESTINO, ESCALARIDADE, RETENCAO-REMOCAO,
CHEIO-VAZIO, INTERACAO, SUPERFICIE, CONTRA-FORCA, PARTE-
TODO, ELO, DIVISAO, EM CIMA-EMBAIXO, A FRENTE-ATRAS,
DENTRO-FORA,  COLEGAO, CICLO, PROCESSO, FUSAQ,
SOBREPOSICAQ, PERTO-LONGE, CONTATO, LINEARIDADE.

»  “What George Lakoff (1987) and I (JOHNSON, 1987) called image schemas are precisely
these basic structures of sensorimotor experience by which we encounter a world that we
can understand and act within” (JOHNSON, 2007, p. 136).
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O esquema imagético VERTICALIDADE, por exemplo, ¢ uma
estrutura abstrata que deriva de nossas experiéncias, imagens e percepgdes
da orientagdo CIMA-ABAIXO:

Compreendemos esta estrutura de verticalidade repetidamente em
milhares de percepgdes e atividades que experimentamos todos os
dias, como perceber uma arvore, ficar de pé, subir escadas, imaginar
um mastro, medir a altura das nossas criangas e experimentar o nivel
de dgua subindo na banheira. (JOHNSON, 1987, p. xiv)*

A imagem do andncio “Eternos”, que integra meu corpus de analise,
ilustra o esquema VERTICALIDADE. Nele, Carlos Moreno e Pelé fazem
um gesto tipico realizado por pessoas bem-sucedidas na realiza¢do de
alguma atividade. Trata-se de um movimento que consiste em erguer um
dos bragos e, com o punho fechado, socar o ar:

Antncio “Eternos”

% “We grasp this structure of verticality repeatedly in thousands of perceptions and activities

we experience every day, such as perceiving a tree, our felt sense of standing upright, the
activity of climbing stairs, forming a mental image of flagpole, measuring our children's
heights and experiencing the level of water rising in the bathtub” (JOHNSON, 1987, p.
Xiv).



Além do esquema imagético VERTICALIDADE, a imagem também
interage dinamicamente com o esquema TRAJETORIA, pois projeta o
conceito de ascendéncia no reconhecimento de Pelé, Bom Bril e Carlos
Moreno como os melhores — portanto vitoriosos — em suas atividades, um
continuum que culmina em um momento de gléria e reconhecimento. Com
isso, percebemos a trajetéria da vitéria como sendo vertical, de baixo para
cima, e projetada no gesto feito pela dupla. Logo, o ato de vencer é
estruturado como uma trajetédria no sentido ascendente.

Se por um lado os dominios estdveis residem em nossa memoria de
longo prazo, por outro os dominios locais, ou Espagos Mentais,” como sdo
chamados por Fauconnier (1994), apresentam um carater mais dinamico,
pois sdo produzidos & medida que falamos ou pensamos, ativados por
construtores de espacos mentais (space builders) que podem assumir
estrutura de sintagmas preposicionais/adverbiais, conectivos, oragdes, entre
outras possibilidades (FAUCONNIER, 1994, p. 17)*. No anuncio “Oscar da
limpeza” (p. 70), o sintagma preposicional “na categoria limpeza” ativa o
espaco mental “Oscar” e indica que é nele que o restante da frase (“1001
indicag¢des”) deve ser interpretado.

Como ja destacado, para a LC a construgdo de significado depende,
dentre outros fatores, das conexdes entre os dominios conceituais. Tais
conexdes concretizam-se por meio de proje¢des de parte da estrutura de um
dominio no outro. De acordo com Fauconnier (1997, p. 9-13), elas podem
ser de trés tipos:

a) Projecées de dominios conceituais estruturados (ou MCls) -
quando ha projecio da estrutura de um dominio considerado como “fonte”
para que se fale ou pense outro dominio, considerado o “alvo”. E o que
acontece com as metaforas e analogias. Por exemplo, no texto escrito que
compde o andncio “Tupinambril” (p. 97), “Mim gostar Limpol natural.

27O conceito de espacos mentais serd melhor discutido no capitulo 4.

% Segundo Fauconnier, os construtores podem originar diferentes espagos mentais ou

referir-se a espagos ja apresentados no discurso (1994, p. 17).
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Unico branco que respeitar natureza”, o termo “branco”, que originalmente
expressa no¢do de cor, é caracterizado no contexto do anuncio como pessoa
de raca branca. Nesse caso, temos a metifora PRODUTO E PESSOA:

Dominio-fonte ————5  Dominio-alvo
COR PESSOA (RACA BRANCA)

b) Projecées de fungbes pragmaticas — ocorre projegio de dominio
interno em decorréncia de uma relagdo estabelecida localmente por uma
fun¢éo pragmatica, geralmente a de identidade, que propicia a identificagdo
de elementos pertencentes a um dominio por meio de sua contraparte em
outro. E o tipo de projecdo caracteristica das metonimias. No que tange ao
corpus desta pesquisa, podemos observar que no anuncio “O astro da
limpeza” (p. 65) o personagem Alberto Roberto, interpretado por Carlos
Moreno, usa o termo “Bom Bril” para se referir a todos os produtos da
marca. E o que se chama de metonimia MARCA POR PRODUTO, na qual
o Principio de Identificagdo (fun¢do pragmatica) favorece a relagio entre a
entidade “Bom Bril” (considerada o “gatilho” por caracterizar-se como a
fonte da relacdo) e sua contraparte (todos os produtos da marca),
considerada o alvo.

¢) Projegbes entre espagos mentais — enquanto a projecdo de um
dominio estavel sobre outro da-se por meio do Principio de Identificagéo,
entre os dominios locais (ou seja, os espagos mentais) a projecao ocorre em
fun¢io dos construtores de espagos mentais, resultando na composicao de
novos significados. Fago uso do anuncio “Familia Bom Bril” (p. 101) para
exemplificar esse tipo de projecdo. Na parte inferior da imagem, 1é-se:
“Chegou Limpol 1 litro. O dnico tamanho-familia”. Na legenda, o tamanho
do frasco do detergente Limpol é projetado como algo que excede o
tamanho padrio de 500ml, o que ativa o espago mental do frasco de Limpol
de 1 litro e outro daquilo que entendemos por “familia”. Ocorre a proje¢do
entre os elementos desses dois espagos, e da relagdo analdgica entre ambos
surge um novo significado a partir da integracao entre o tamanho do frasco
do novo Limpol e o tamanho de uma familia. Da relagio estabelecida nessa
rede de espagos, projecbes e integragdes podem emergir vérias
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interpretagoes, inclusive a de que, sendo o frasco do novo Limpol maior que
o regular, ele rende muito mais e, por isso, um unico frasco consegue
atender a um niimero maior de usudrios.

O conceito de proje¢des entre dominios ampliou consideravelmente
os entendimentos sobre fendmenos que, até a segunda metade do século
XX, eram considerados puros ornamentos linguisticos. Metéforas e
metonimias, por exemplo, perspectivadas pela Linguistica Cognitiva,
configuram-se como produtos de multiplas projegdes. E delas que passo a
discorrer nas proximas sessoes.

METAFORAS

Por muito tempo, a visao classica de metafora, calcada na concepgao
aristotélica de substitui¢io, relegou o recurso a mero ornamento linguistico,
um desvio da linguagem usual que deveria ser evitado quando se
pretendesse falar objetivamente (FERRAZ, 2007, p. 37). Somente na
segunda metade do século XX, com os avangos nos estudos cognitivistas, o
conceito de metéfora, como figura retérica, comega a ser questionado e
inicia-se um movimento que coloca os participantes discursivos no centro
de todo processo de construgdo metaférica.

Para Lakoff e Johnson (1980), a metéfora difunde-se no cotidiano,
por meio da linguagem, do pensamento e da a¢do. Segundo a dupla, o
pensamento do homem ¢ “metaférico por natureza”,” e a linguagem “uma
importante fonte de evidéncia de como esse sistema funciona” (p. 4).* Para

eles, a metifora conceitual pode ser compreendida em termos de dois

2 “Metaphor is pervasive in everyday life, not just in language but in thought and action. Our

ordinary conceptual system, in terms of which we both think and act, is fundamentally
metaphorical in nature” (LAKOFF; JOHNSON, 1980, p. 4).
% “Since communication is based on the same conceptual system that we use in thinking and
acting, language is an important source of evidence for what that system is like” (LAKOFF;

JOHNSON, 1980, p. 4).
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dominios: o dominio fonte, com o qual o usudrio da lingua estd mais
familiarizado; e o dominio alvo, que é mais abstrato e complexo. Dessa
forma, o que caracteriza as metaforas conceituais sdo as proje¢oes feitas com
base no Principio da Invaridncia, de acordo com o qual “toda a estrutura
inferencial da metafora tinha de ser fornecida pelo alvo e sua estrutura
esquema-imagética, ou pela estrutura esquema-imagética da fonte projetada
no alvo” (FAUCONNIER; TURNER, 1998, p. 60)*!. Para ilustrar a projecao
dominio fonte — dominio alvo, recorro a expressio metaforizada
“endurecer con la gordura”, que integra o andncio “Che Bom Bril” (p. 59).
Nela, os atributos recrutados pelo dominio fonte “Endurecer” (Solidez,
Dureza, Firmeza, Resisténcia [..]) sdo projetados para o dominio alvo
“Gordura” (Sujeira, Resistente [...]), resultando na inferéncia de que ¢
preciso combater o inimigo “gordura” de forma incisiva, por tratar-se de um
tipo de sujeira bastante resistente. Nesse caso, a projecio dominio fonte—p
dominio alvo dé4 origem & metdfora conceitual “Endurecer ¢ combater de
forma incisiva, de modo a eliminar o inimigo™.

Com a Teoria da Integracdo Conceitual (a ser discutida na secao 2.4),
Fauconnier e Turner (1998) refinam o modelo de dois dominios proposto
por Lakoff e Johnson, ampliam e modificam o Principio da Invariancia (p.
58). Para a dupla, o elemento basico de organizacio conceitual é o espago
mental, ndo o dominio®. Como afirma Schréder (2010, p. 132), “o ponto
crucial é que, na Teoria da Mesclagem, ao contrario de Lakoft e Johnson, os
dois espagos de input trazem sua prdpria estrutura ao espaco em que se dd a

“But the network model and its Topology principle differ from the two-domain model of
metaphor and its invariance principle. Under the invariance principle, all the inferential
structure had to be supplied by either the target and its protected image-schematic
structure or by the source image-schematic structure projected to the target”
(FAUCONNIER; TURNER, 1998, p. 60).

De acordo com Schroder (2010, p. 132), os “espagos mentais ndo sio equivalentes aos
dominios de Lakoff e Johnson, mas dependem deles: espagos mentais representam
cendrios particulares estruturados por dominios convencionalmente dados”. Compreendo
o conceito “dominio”, portanto, como equivalente ao conceito de MCIL.
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mescla, o que rompe com a tese da uniderecionalidade”. Além disso,
Fauconnier e Turner consideram a metafora produto conceitual que, como
tal, ndo pode derivar de uma tnica projecdo, mas de multiplas (2008, p. 57),
e a estrutura metaforizada emerge do que chamam de “espaco mescla”
(idem, 1998, p. 60) (também a ser discutida em 2.4).

A mescla possui uma estrutura emergente que niao estd disponivel
em nenhum dos inputs, mas é importante para processos inferenciais. Ou
seja, é 0 espago mescla que constitui a estrutura convencional do dominio
alvo em metafora (p. 60)*. Logo, para Fauconnier e Turner as metéforas sao
construgdes mentais (2008, p. 54)**.

Outro ponto avancado pelos autores que se distancia da proposta
original de Lakoff e Johnson ¢é o fato de as redes de integragido da TIC ndo
serem estruturas convencionais preexistentes, como os dominios
estabelecidos pela Teoria da Metafora Conceitual. As redes estdo sempre
abertas a novas construgdes, pois as pessoas tém a capacidade de inovar em
qualquer contexto, o que resulta em “redes constituidas de partes
convencionais, partes estruturadas convencionalmente e novas projegdes e
compressdes” (2008, p. 54)*.

Fauconnier e Turner propbéem ainda que as metiforas emergem de
“sisteméticas compressdes e descompressdes na TIC” (JABEONSKA-
HOOD, 2015, p. 85), uma abordagem que pode explicar vdrios fendmenos

“In our view, the development of a conventional metaphoric mapping involves conceptual
integration. In cases where useful inferences or structure have emerged in the blend and
become thoroughly conventional,the blend itself becomes the conventional conceptual
structure of the ‘target’ domain” (FAUCONNIER; TURNER, 1998, p. 60).

“Conceptual products are never the result of a single mapping. What we have come to call
‘conceptual metaphors’, [...] turn out to be mental constructions involving many spaces
and many mappings” FAUCONNIER; TURNER, 2008, p. 54).

“People are capable of innovating in any particular context. The result is integration
networks consisting of conventional parts, conventionally-structured parts, and novel
mappings and compressions” (FAUCONNIER; TURNER, 2008, p. 54).

Hé aqueles, como Grady (2005), que defendem que as metéforas primarias decorrem de
correlagdes entre experiéncias mentais, portanto nio estruturam os espagos mentais, mas
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cognitivos e operagdes mentais antes considerados em separado. Sendo
assim, contrafatuais, MCIs, metonimias, categorizagdes etc. sdo
considerados produtos da mesma capacidade humana de produzir mesclas
de escopo duplo. Sdo produtos de redes de integragio, as vezes de mais de
um tipo (FAUCONNIER; TURNER, 2008, p. 55)*.

Para melhor compreender a metdfora como um produto da
mesclagem, retomo a metafora “Hay que endurecer con la gordura”,
originada a partir da metafora ja existente na célebre frase de Che Guevara
“Hay que endurecerse sin perder la ternura [...]”. O processo de mesclagem
envolve: 1) a projecio entre elementos correlacionados de dois espacos de
input (input 1 e input 2, estruturados internamente pelos MClIs de Solidez,
Combate, Oleo, Resisténcia [...]) e que representam graficamente o
elemento metaforizante (endurecer) e o metaforizado (gordura);® 2) a
criacio de um espago genérico que contém a informagio comum e
geralmente mais abstrata entre os inputs (Resisténcia, Dificuldade, Metéfora
[...]); 3) um espago para o qual sdo projetadas as caracteristicas dos inputs e
do espago genérico — chamado espa¢o-mescla; 4) a emergéncia no espaco-
mescla de uma estrutura néo existente nos espa¢os de input, resultante de
suas correspondéncias e compressdes (“Endurecer ¢ combater de maneira
incisiva”). A Figura 1 ilustra a rede de integragdo metaforizada descrita.

servem de base para os inputs no processo de mesclagem (apud JABLONSKA-HOOD,
2015, p. 81).

“[...] these phenomena are all the product of integration networks under the same general
principles and overarching goals. They are separable neither in theory nor in practice: the
majority of cases involve more than one kind of integration” (FAUCONNIER; TURNER,
2008, p. 55).

Na Teoria da Metéfora Conceitual, equivalem ao dominio fonte e ao dominio alvo.
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Figura 1 - A metdfora como produto da mesclagem

Como podemos observar, no modelo proposto por Fauconnier e
Turner as informagdes contidas no espago genérico e nos inputs 1 e 2 séo
projetadas para o espago-mescla, contrastando, assim, com o modelo
unidirecional de dois dominios proposto por Lakoff e Johnson, cuja
projecao somente ocorre do dominio fonte para o dominio alvo.

Neste trabalho, ao analisar o corpus de anuncios publicitérios da
Bombril, o conceito de metafora me interessa particularmente em razao de,
sob a otica da TIC, derivar da mesclagem. A frequéncia com que aparecem
também me faz refletir sobre como elas auxiliam no processo de emergéncia
do humor nos anuncios. Da mesma forma me interessam as metonimias,
cujo mecanismo de produgio, como veremos a seguir, assemelha-se
bastante ao das metéforas.
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